Padkategoria 2 - Luovuus, viestinnan keinot ja kampanjat

Kohta Ohje hakijalle Merkkiméaara

Tyon nimi Ytimekas nimi, joka kertoo kampanjan tai toteutuksen luonteen.

Asiakas Organisaation nimi.

Tyohon osallistuneiden [Imoita ydintiimin koko molemmilta puolilta.

lukumaara

(toimisto/asiakas)

Tyon toteutusaika Kuukausi ja vuosi, tarvittaessa aikavili.

Lyhyt kuvaus tyosta Tiivistd kampanjan ydin: mita tehtiin, kenelle ja miksi. 600

Tilannekuva / analyysi / Kuvaa lahtétilanne, kohderyhmg, insight, markkina- tai sidosryhmatilanne ja 1800

briiffi kampanjan haaste.

Tavoitteet Kuvaa 2-4 konkreettista tavoitetta. Erota tarvittaessa viestinnalliset, 800
kayttaytymiseen liittyvat, lilketoiminnalliset tai yhteiskunnalliset tavoitteet.

Valittu strategia / Kerro kampanjan strateginen ja luova ydin, paaviestit sekd miksi valitut 1200

lahestyminen / luova idea keinot ja kanavat olivat oikeat.

Kuvaus tyostd / toteutus Kuvaa kampanjan toteutus, kdytetyt kanavat, sisallot, aktivoinnit, asiakkaan 2000
rooli ja mahdollinen ansaitun nakyvyyden logiikka.

Tulokset: nakyvyys ja Kuvaa nakyvyys, tavoittavuus, osallistuminen, jakaminen tai muu 1000

tavoittavuus huomioarvo.

Tulokset: vaikuttavuus Kuvaa, mitd kampanjan seurauksena muuttui suhteessa tavoitteisiin. Tama 1500
voi tarkoittaa esimerkiksi asenteita, ymmarryst3, keskustelua, harkintaa,
liideja, yhteydenottoja, kdyttdytymista, padtoksia tai muuta konkreettista
muutosta.

Asiakaskokemus Kuvaa asiakkaan arvio yhteistyosta, toimiston roolista ja kampanjan 1200
onnistumisesta.

Asiakaslausunnon antaja Nimi, titteli ja organisaatio. 400

Liitteet ja linkit

Mahdolliset videot, materiaalit, ndkyvyytta ja tuloksia avaavat liitteet seka

esimerkit toteutuksista.




